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La Secretaría de Desarrollo Turístico del Estado de Guanajuato pone en 
marcha el Barómetro Turístico, instrumento  que tiene como objetivo 

principal conocer la opinión que los diversos prestadores de servicios y 
líderes de opinión tienen respecto a la evolución y las tendencias de la 

actividad económica y turística del estado de Guanajuato.

Los datos presentados son resultados de una encuesta aplicada a 
Líderes de Opinión y Prestadores de servicios turísticos dentro y fuera 

del Estado.

Esta información se considera una herramienta más para el diseño de 
estrategias en el sector turístico del Estado de Guanajuato.
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Queremos hacer patente nuestro agradecimiento a 
todas aquellas personas que respondieron el 
cuestionario para hacer posible este reporte e 

invitarlos a continuar participando en este 
proyecto.
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Población

Líderes de Opinión del 
Estado de Guanajuato y 
Prestadores de Servicios 
a nivel nacional.

Técnica de 
recolección 

de datos

Encuestas realizadas a través de 
llamadas telefónicas y correo 
electrónico.

El período de levantamiento  fue del 
19 de febrero al 11 de abril de 2012.

Tamaño de 
la muestra

50Encuestas a Líderes de Opinión.

101 Encuestas a Prestadores de 
Servicios.

151 Encuestas 

Con un nivel de confianza del 95% y 
un error de +/-8%
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Para conocer la percepciónde los líderes de opinión y prestadoresde servicios
respecto a la valoraciónpasada,presente y futura de aspectoscomo ocupación
hotelera, llegada de turistas, inversión en el sector turístico, empleo, inflación,
consumode productosy servicios,ventas,reservacionesy expectativas,se elaboró
un índice,a travésde la metodologíautilizadapor INEGIy el Bancode México(para
determinarel Índicede Confianzadel Consumidor)dondecadarespuestatiene una
calificación:

- Nada favorable/decreció considerablemente/mucho menor/freno fuerte: .00 puntos
- Poco favorable/decreció moderadamente/menor/freno moderado o mínimo: .25 puntos
- Igual/sin impacto .50 puntos
- Favorable/aumentó moderadamente/mayor/motivador moderado o mínimo:    .75 puntos
- Muy favorable/aumentó considerablemente/mucho mayor/motivador fuerte: 1.00 punto   

Fuente: Índice de Confianza del Consumidor. INEGI y Banco de México
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OBJETIVO

Identificar la situación real y la
percepción que los entrevistados
tienen de ciertos aspectospasados,
presentesy futuros de la actividad
turística y económicaen el Estado
de Guanajuato.




