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Indicadores Turisticos Anuales

e Durante el 2015 Ledn recibié 6 millones 046 mil 101 visitantes,
el 52% de ellos fueron turistas y el 48% excursionistas.

e La derrama econdmica turistica del 2015 fue de $20 mil 959
millones 982 mil 544 pesos.
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COMPORTAMIENTO HISTORICO Y PROYECCION
DE CRECIMIENTO

Crecimiento del
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Planeacion de viaje
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TURISMO MEDICO
'D S Articulacion y promocion en servicios de salud.
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Turismo de Compras: 28%

Segmento de Mercado en crecimiento
17% de 2014 a 2015

Red de Turismo de Compras
Elaboracion de Prototipo: Ledn
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CONCLUSION

"Mide lo que se pueda medir; y lo que no, hazlo medible.”
Galileo Galilei

“Invertir en conocimientos produce siempre los mejores beneficios.”
Benjamin Franklin
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