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Incrementar la Mejorar la Impulsar la Digitalizacion Fortalecerla Integracién de cadenas
conectividad infraestructura del Sector promocion productivas nacionales

&

» INSTRUMENTOS

: o DE POLITICA
omentar (a PUBLICA Promover el desarrollo

<

inversion
equilibrado sustentable

Elevar la Diversificar la

ere o oferta turistica Mejorar !a Promover una
competltlwdad regulacion cultura turistica




RESULTADOS

_ DIRECTRICES

DERRAMA NUMERODE .. -,  MODELO DE
ECONOMICA | VISITANTES EXCELENCIA

INVERSION
PRIVADA

CIRCUITOS MARCA
INFRAESTRUCTURA 1o ferrc0s  GUANAJUATO

OBJETIVOS ESTRATEGIAS

Programa Estatal

ACCIONES METAS

INNOVACION GESTION SUSTENTABILIDAD

de Turismo

GUANAJUATO 2013 - 2018

COOPERATIVO REGIONAL

INCLUSION PROMOCION DESARROLLO
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SISTEMA DE INFORMACION ESTADISTICA

Tiene la finalidad de

, pertinente, veraz y
oportuna a efecto de coadyuvar al desarrollo de los
destinos, asi como su monitoreo y medicion.

Sus principales objetivos son:

1. Producirinformacion

2. Difundir oportunamente la informacion a través de
mecanismos que faciliten su consulta

3. Promover el conocimientoy uso de la informacion

4. Conservar la informacion




ANTECEDENTES

A Sistema de Informacion Turistica
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ANTECEDENTES

Uso del
programa
SITE

SEDETUR
CAE®)

*Creacion de la
Secretaria
*Generacion del
Perfil del
Visitante

DERRAMAY

VISITANTES
*Calculo de
Derrama y
Visitantes

INFORMACION
MENSUAL

*Registro mensual de
informacion
*Monitoreo de rutas
Cultural y de Negocios
*Talleres de
sensibilizacion

HOTELES BOUTIQUE

*Monitoreo de Hoteles
Boutique en SMA
*Comparativo de registros
con municipios
*Realizacion de prondsticos
Publicacion de la Ley de
Turismo para el estado de
Guanajuato

CREACION OTEG

*Integracion de indicadores
*Activacion del portal de
internet

www.observatorioturistogto.org
*Generacion de notas
semanales comparativas con
destinos nacionales

REUNION
ESTADISTICAS

Reunidén nacional
de Estadisticas en
Veracruz


http://www.observatorioturistogto.org/

ANTECEDENTES

1\1 % SUSTENTABILIDAD / INNOVACION
““°‘°'EE“='¥£‘I‘}:‘C°E3 *Acercamiento con hoteleros / OMT
ae Voservacor :va * 1A
Iuri_g.;tticzgls-3 de municipios para invitar a la Oﬁ?g“gg:iﬁ;%gfg éiglgaﬁadbfecomml del
oo peicilis muestra. '
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DECRETO GUBERNATIVO “Integracion de nuevos B R e neiofes y

Consejos Turisticos para el uso de la

Incremento a 17 destinos hoteles T o
monitoreados de manera * Talleres de indicadores N el Ll e s b
mensual *Participacion de los usuarios PIgIERation as en Guanajuato

de la informacion

6TO DESTINO MAS NUEVAS TECNOLOGIAS NUEVOS PROCESOS
VISITADO EN MEXICO *Uso de nuevas tecnologias Big data
*Integracion a la OMT para la generacion de o Fuentes secundarias
como miembros afiliados informacion. UNWTOAWARDS Inventarios actualizados
' *Diagnostico de DTI 5 i '
fll‘h\m\ g T e Excellence and Innovation Mas destinos monitoreados

in Tourism
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UNIVERSO DE INDICADORES

+ 35 INDICADORES DE MEDICION

Llegada de Turistas

Cuartos disponibles

Cuartos ocupados

Turistas noche

Porcentaje de ocupacion

Estadia Densidad

Visitantes

Derrama Economica

Oferta de habitaciones

Oferta de establecimientos de hospedaje
Visitantes a museos

Visitantes a zonas arqueoloégicas
Inversion privada

Empresas con RET

Empresas con RNT

Empresas certificadas con distintivos H, M
Empresas certificadas en sustentabilidad

Personas ocupadas en el sector
Visitantes internacionales
Pasajeros del aeropuerto
Inversion Publica registrada )
Indicadores de redes sociales £l
Numero de empresas que recibieron financiamiento §& =
Gasto promedio diario NGR
Asientos disponibles semanales Vuelos semanales %3: o
Numero de aerolineas f\ =
Modelo de excelencia turistica e
Numero de personas y empresas capacitadas S -
Distintivo Gran Anfitrién [
Establecimientos con certificacion Tesoros
Registro de huella de carbono generada por los
visitantes de eventos del estado

Nuamero de solicitudes de informacion recibidas

Indice de satisfaccién del visitante
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DERRAMA
ECONOMICA

$4,778'692,997 e
MILLONES DE DOLARES

$4,236'090,333
MILLONES DE EUROS

ENERO - DICIEMBRE :017

o PERSONAS der
167 Mll 672 OCUPADAS Trimestre

GUANAJUATO

Estado mas visitado de México

1 Millon
955 Mil

R PASAJEROS
= AEROPUERTO
BJX

OCUPACION
HOTELERA

ASIENTOS
DISPONIBLE

29 Mil 906

Habitaciones

s 50%

203

Visitantes

547 Mil

Visitantes

MUSEOS

. LLEGAW@E( [
4 TURISTAS

CUARTOS
OCUPADOS

,ZONAS %
ARQUEOLOGICAS |




GENERACION DE
INFORMACION
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¢Como generamos la informacion?

Insumo

Informacién
proporcionada por los
Hoteles 1 a 5 estrellas

participantes en el
Sistema DATATUR.

1)

Proceso DATATUR

Producto

ARegistro de la informacion.

AVerificacién de avances y
calidad de la informacion
proporcionada para realizar

cierres (sélo si es verde el
semaforo)

Generacion de
Reportes
- Semanales
- Mensuales

Validacion

Validacioén por el
Observatorio
Turistico

s

Publicacion

observatorioturistico.org

sectur.guanajuato.gob.mx

ACTIVIDAD
TURISTICA DEL
ESTADO DE
GUANAJUATO

RESULTADOS DE
OCUPACION
SEMANAL

1 R






Informacion proporcionada por los Hoteles 1 a 5 estrellas participantes en el Sistema DATATUR.
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17 210 12,328
DESTINOS HOTELES - HABITACIONES
d 6 centros 11 municipios :
JI8&  Turisticos A Abasolo )
¢« A Celaya A Acambaro
A Guanajuato A Dolores Hidalgo 36% 56% de |la
A Irapuato A Moroleon
A Leon A San José ' de la oferta oferta total de
= A Salamanca lturbide _ . v
== A San Miguelde A Salvatierra | total de Habitaciones
=== Allende A San Francisco del S
- o : Establecimient en el estado

A San Luis de la
Paz

_ A Silao

s A Uriangato

' A Yuriria

os en el estado
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Proceso




METODOLOGIA DE GENERACION DE INFORMACION ‘

2. Generacion de Usuario
y Contrasena

Solicituda SecturFederal
de Usuario yContrasena

1. Invitacion

Plataforma Datatur
A Via Correo

A Via Telefonica
A Personalmente
A Taller de Indicadores

DATATURe

3. Capacitacion
para la Plataforma

A Taller de Indicadores
A Via Telefdnica
A Personalmente

4. Ingreso de
la Ocupacion

(2)

B

5. Generacion del
Reporte Mensual de la
Actividad Turistica

Reporte Mensual del
Comportamiento déa Actividad
Turisticade Nuestro Estado

IS (A







