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Fomentar la 
inversión

Incrementar la
conectividad

Fortalecer la 
promoción

Mejorar la 
infraestructur

a

Integración de 
cadenas productivas 

nacionales

Elevar la 
competitividad

Promover una 
cultura 

turística

Diversificar la 
oferta turística

Mejorar la 
regulación

INSTRUMENTOS
DE POLÍTICA

PÚBLICA Promover el desarrollo 
equilibrado 
sustentable

Impulsar la 

Digitalización del Sector
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1 lugar en el Top 15 mundial 

como la MEJOR CIUDAD DEL 

MUNDO PARA VISITAR

1er lugar MEJOR CIUDAD 

PEQUEÑA DEL MUNDO

FUERA DE U.S.A.
para Guanajuato “Destino 

Turístico de Mayor 

Confianza”

San Miguel de Allende 

ciudad numero 1 

México, Centro 

América y Sudamérica

San Miguel de 

Allende: 

“El mejor destino 

de México”





ARROYO SECO EN VICTORIA 



SAN MIGUEL DE 
ALLENDE

LEÓN

GUANAJUATO

SILAO

DOLORES HIDALGO

ATOTONILCO

SALAMANCA
YURIRIA

-Templo y 
Ex-Convento 
Agustino de

San Pablo

-Santuario de 
Atotonilco

-Parroquia San Miguel Arcángel

-Parroquia de
Nuestra Señora

de los Dolores

-Parroquia de 
San Pedro

-Cristo Rey

-Basílica Colegiata de
Nuestra Señora de 

Guanajuato

-Expiatorio



Parador Turístico José Alfredo 

Jiménez, Dolores Hidalgo C.I.N.

Parador Turístico Sangre de 

Cristo, Cristo Rey 

Parador Turístico 

Gastroartesanal, 

Yuriria

Parador Turístico 

Corralejo

Parador Turístico 

Mineral de Pozos

“Desarrollo de actividades 

turísticas en espacios 

públicos”,

al Parque Guanajuato 

Bicentenario

Parque Guanajuato 

Bicentenario 





El reconocimiento a la diversificación del producto 

turístico de México, al  “Circuito del Nopal”

El Reconocimiento a la diversificación del producto 

Turístico de México, al  “PiCaSo”

Mejor producto de turismo activo, por 

el Circuito del Tequila



Reconocimiento

1 er lugar nacional
en la categoría SECTOR PÚBLICO

. 

Premio Excelencias 

Turísticas: Mestizaje, 

cultura y sabor 

“Guanajuato Sí Sabe!”  

(Fitur)

Capital 

Iberoamericana 

de la cultura 

gastronómica 2015

1er Lugar en el concurso 

Nacional de Cultura Turística 

Cocina Tradicional: ̈ Dime 

que comes y te diré de donde 

eres¨



Choice Awards 

Junebug Weddings

San Miguel de Allende 




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http://200.33.114.122/sicgto/inversion/bienvenida







Acierto en el Proceso 
de Decisión de 
Compra

Generación de 
una necesidad

El visitante disfruta lo que 
realmente ha comprado

Complementación correcta en la 
oferta del destino seleccionado

Protagonismo del 
visitante

Nivel de satisfacción 
mayor al esperado

Socialización post-viajes 
positiva

Visitante Fidelizado

Buena calidad el SGD

El visitante ha realizado una 
buena selección del destino

Nivel de emociones traducidas en experiencias (%)

Visitante Infiel
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·44° FESTIVAL
INTERNATIONAL CERVANTINO 12° WRC RALLY GUANAJUATO SI SABE! 

19° GUANAJUATO
INTERNATIONAL
FESTIVAL FILM

VENDIMIAS 14° FESTIVAL INTERNACIONAL DEL GLOBO

1.8 MILLONES DE ASISTENTES

$2 MMDP
Derrama Económica

Grandes Eventos



2012

Visitante

55%

69%

3%

¿En qué medios escuchó o vio publicidad sobre el evento? Internet

Redes sociales 
favoritas

2013

Visitante Local

59% 20%

62%

Redes sociales 
favoritas

2%

2014

Visitante Local

64% 24%

61%

1%

4%

Redes sociales 
favoritas

2015

Visitante Local

63% 23%

96%

2%

1%

Redes sociales 
favoritas

Histórico FlG
Impacto en 

MedioS

$269,087,531 

$425,622,593 $490,034,962 

$583,712,232 $625,926,490 

2012 2013 2014 2015 2016

Derrama Económica Estimada 

375,000 405,000
450,000

500,000 500,000

Asistentes  FIG 







2016









Estado 1

León 10 X

SMA 5 X

Celaya 5 X

Guanajuato 8 X

Irapuato 1 X

Acámbaro 1 X

Dolores Hidalgo 2 x

Moroleón 1

San Francisco del 

Rincón

1

TOTAL 35



Poliforum León Donde comer Feria León

Explora Centro
de Ciencias

Centro 
Comercial 

Altacia

Parque 
Metropolitan

o León

RALLY México

FIG León



San Miguel APP Sanmigueleando PENZI Bodas
San Miguel
Weddings



Guia GTO

Momias de 
Guanajuato

GIFF
Magazine Tour 24/7

Guanajuato

. Turismo

. Festivales

. Atractivos



Acámbaro Irapuato 
Meetings

Dolores Hidalgo 
Pueblo Mágico Turisteando Dolores



Tu ruta - Celaya

Festival 
Internacional de 

Cine Claya

Celaya Guía

Moroleón Textil
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