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2013

Asistentes a los 

eventos

Del 1 al 9 de junio

34 millones 
de pesos

2014
Del 31 de mayo al 8 de junio

8
Destinos

Celaya
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45%

55 mil 699

$

Ocupación Hotelera  

(promedio de los  destinos)

17 millones
715 mil 123 pesos
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Irapuato

San Francisco del Rincón

Derrama Económica 
generada por los asistentes

San Miguel de Allende

Variación

2013

-6%

94%

60%

92%
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UTILIDAD 

Definir estrategias 

que atraigan más 

visitantes al estado, 

que generan 

impacto social y 

económico.

Metodología del perfil del visitante 2014

918 encuestas aplicadas 

a turistas y 

excursionistas, con un 

nivel de confianza del

95% y error del +  3.18%.

Hombres y mujeres, 

mayores de 18 años, 

visitantes del evento.

Encuesta personal cara a 

Cara.

Por una agencia 

de investigación de 

mercados.

La empresa codifica, 

captura y elabora el 

reporte de 

resultados.

Es una investigación de mercado 

que suministra información de:

ƩPerfil Sociodemográfico

ƩPlaneación de Viaje 

ƩSatisfacción y Lealtad

ƩRecordación publicitaria

ƩGasto y Estadía

En:

Ʃ29 eventos dentro de 8 municipios 

del estado (Celaya, Guanajuato, 

Irapuato, León, Salamanca, San 

Francisco del Rincón, San Miguel 

de Allende y Silao).

Festivales      60%   

Restaurantes 40%

Local      84%

Visitante16%
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49% 51%

37 años
55,699  asistentes

2,941 5,882 89

Ciudad de México 29%

Querétaro   28%

Jalisco 7%

León   36%

Guanajuato 19%

Irapuato 16%

España 67%

Argentina 33%

Universidad                  53%

Posgrado              18%

Preparatoria 16%

66%
33%

1%

Quién nos visita

De dónde viene

C D+ C-

30%
18%

18% Empleado Privado            20%

Empresario              17%

Estudiante           16%
Fuente: AMAI

21%

30%70%

Guanajuato Sí Sabe 

es la principal razón 

de su visita

Con quién viaja

Se hospeda en

Amigos

99% 99%
Retorno Recomendación26%

Recomendación

Gasta

Se queda en

la ciudad:

Medio en el que 

escucho o vio 

información del 

evento

$ 1,801.29 $ 394.70 $ 1,161.33

1.43 
días*

NA
4.71
hrs .

Índice de Satisfacción

*Dato proporcionado por Datatur.

Qué agregaría o quitaría

+ -Nada/Todo bien    31% Nada/Todo bien 88%

Mayor difusión   19% Bajar precio    2%

Más expositores 8% No sé        1%

5%
11%

Menú del Visitante GLOBAL

Sí 86%

Variación

2013

84%

Festival-Cultura

8.2 

Rest- Comidas-Cenas

8.6

Pareja

22%

Familia

32%

0%

-10%

-10%

33%

-2%

-26%

NA0%

17% -12%

-10%-9% 13%

-3% -9%

-27%

-3% -2%

-1% -1%

19%

-17%

14% NA

0%

-1%

13%

150%

0%

-67%-12%
50%

536%

NA

64%

-17%

45%

-19%

65%

-30%

23% -38% 48%

NA

-31%

89%

-20%

Tipo de asistente

Hotel Local Excursionista

Hotel Casa de 

Familiares

Excursionista Local Turista
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Asistentes 8 destinos

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

45%

Asistentes a 
los eventos

Ocupación 
Hotelera  

promedio de los  
destinos

Derrama 
Económica 
generada por los 

asistentes

31 de mayo al 8 de junio

55 mil 699
$ 34 millones

de pesos
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Asistentes por Destino

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

El número de asistentes totales en los eventos de Guanajuato ¡Sí Sabe! 
fue de 55 mil 699 personas, generando una derrama económica de más 

de $34 millones de pesosen los 8 destinos sedes del evento.

Evento Asistentes Locales Visitantes 

Derrama 

Económica 

Locales 

Derrama 

Económica 

Visitantes 

Derrama 

Económica 

Asistentes 

Celaya 37,308 33,545 3,763 $11,580,357 $8,698,326 $20,278,682

Guanajuato 2,026 1,443 583 $529,784 $896,492 $1,426,275

Irapuato 3,171 2,848 323 $1,156,141 $836,390 $1,992,532

León 3,781 3,247 534 $2,704,451 $995,399 $3,699,849

Salamanca    4,647 4,461 186 $677,661 $324,556 $1,002,217

San Miguel de Allende 1,407 838 569 $398,254 $1,908,013 $2,306,267

San Francisco del Rincón 359 222 137 $66,521 $154,462 $220,983

Silao / PGB 3,000 3,000 $3,158,882 $3,158,882

8 destinos 55,699 46,604 9,095 $17,113,168 $16,972,519 $34,085,687
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2ª Semana Internacional 

de la Gastronomía

Destino: Celaya
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49% 51%

37 años
37,308  asistentes

2089 1,641

Ciudad de México 60%

Querétaro   40%

Apaseo El Grande 50%

Guanajuato  25%

Juventino Rosas 25%

Universidad                  56%

Preparatoria 20%

Posgrado   13%

44%
56%

Quién nos visita Tipo de asistente

C D D+

35%
20%

18% Empleado Privado   24%

Empleado de Gobierno 18%

Empresario               18%
Fuente: AMAI

14%

100%

Guanajuato Sí Sabe 

es la principal razón 

de su visita

Con quién viaja

Se hospeda en

Amigos

98% 98%

Retorno Recomendación30%

Recomendación

Gasta

Se queda en

la ciudad:

Medio en el que 

escucho o vio 

información del 

evento

$ 830.20 $ 345.22 $ 1,366.70

4.33 
días*

0.00 
días

4.71
hrs .

Índice de Satisfacción

*Dato proporcionado por Datatur.

Qué agregaría 

+
Nada/Todo bien   54%

Mayor difusión      12%

Aire  acondicionado  4%

4%6%

Menú del Visitante CELAYA

Sí 60%

Variación

2013

90%

Festival-Cultura

8.1

Rest- Comidas-Cenas

8.6

Pareja

26%

Familia

36%

19%

35%

-17%

-14%

-14%

-25%

-17% -42%

12%

25%

-23%

0%

6%

157%

20%

-14% -7%

-23%

-8%

107%

-2% -1%

80%

1%

27%
-18%

-50%

NA

317%

71% -32% 120%

135%

NA

257%

15%

147% NA NA

Casa de 

Familiares Local Excursionista

Casa de 

Familiares

De dónde viene

Excursionista Local Turista
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Celaya

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

60%

Asistentes a 
los eventos

Ocupación 
Hotelera  
promedio

Derrama 
Económica 
generada por los 

asistentes

31 de mayo al 8 de junio

37 mil 308
$20 millones 
278 mil pesos
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Indicadores de la Actividad Turística

Celaya 

Indicadores de la Actividad Turística
Semana Internacional de la Gastronomía 

Celaya

Indicador

Semana Internacional de la Gastronomía

2013 2014

Variación 1 al 9 de junio 31 de mayo al 8 de junio

Llegada de turistas 9,875 10,083 2%

Turistas Noche 13,528 14,015 4%

Ocupación 63% 60% -5%

Estadía 1.37 1.39 1%

Densidad 1.39 1.51 9%
Fuente: Datatur-Sectur

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.
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2ª Semana Internacional 

de la Gastronomía

Destino: Guanajuato
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61% 39%

35 años
2,026  asistentes

294 294

Ciudad de México 75%

San Luis Potosí   13%

Morelos   13%

León       88 %

Pénjamo    13%

Universidad                  50%

Posgrado              37%

Preparatoria 9%

50%
50%

Quién nos visita Tipo de asistente

C C- C+

40%
14%

14% Empleado de Gobierno     26%

Empleado Privado        22%

Empresario               20%
Fuente: AMAI

33%

100%

Guanajuato Sí Sabe 

es la principal razón 

de su visita

Con quién viaja

Se hospeda en

Amigos

100% 100%

Retorno Recomendación29%

Recomendación

Gasta

Se queda en

la ciudad:

Medio en el que 

escucho o vio 

información del 

evento
$ 1,628.97 $ 367.06 $ 900.15

1.42 
días*

NA
6.71
hrs .

Índice de Satisfacción

*Dato proporcionado por Datatur.

13%
16%

Menú del Visitante GUANAJUATO

Sí 69%

Variación

2013

71%

Festival-Cultura

8.6 

Rest.Comidas-Cenas

8.4 

Pareja

29%

Familia

22%

Qué agregaría o quitaría

+Nada/Todo bien    24% Nada/Todo bien 83%

Mayor difusión   18% Tanta formalidad  4%

Más espacio  13% Chefs extranjeros  4%

- NA

-11%

-5%

30% 26%
-10%

0%

-33%

3%

29%

53%

-51%

-54%

-23%

16% 65%

-42%

8% -30% 117%
23%

3% 3%

20%

NA

170%

-13 -53% -23%

29%

-36%

NA

-10%

300%

NA

NA

37%

NA

0%

NA

NA -2%

Excursionista Local Turista

De dónde viene

Hotel

Hotel Local Excursionista
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Guanajuato Capital

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

34%

Asistentes a 
los eventos

Ocupación 
Hotelera  
promedio

Derrama 
Económica 
generada por los 

asistentes

31 de mayo al 8 de junio

2 mil 026
$1 millón 

426 mil pesos
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Indicadores de la Actividad Turística

Guanajuato Capital
Indicadores de la Actividad Turística

Semana Internacional de la Gastronomía 
Guanajuato Capital

Indicador

Semana Internacional de la Gastronomía

2013 2014

Variación 1 al 9 de junio 31 de mayo al 8 de junio

Llegada de turistas 11,038 12,745 15%

Turistas Noche 16,557 17,333 5%

Ocupación 36% 34% -5%

Estadía 1.50 1.36 -9%

Densidad 2.08 2.16 4%
Fuente: Datatur-Sectur

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.
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2ª Semana Internacional 

de la Gastronomía

Destino: Irapuato
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50% 50%

37 años

3,171  asistentes

158 158

Ciudad de México 33%

Estado de México 17%

Aguascalientes 17%

León       33 %

Salamanca    33%

Cortazar       17%

Universidad                  45%

Preparatoria          25%

Posgrado   7%

50%50%

Quién nos visita Tipo de asistente

C C- D+

27%
22%

19% Empleado  Privado           27%

Ama de casa                  16%

Empleado Gobierno  12%
Fuente: AMAI

18%

75%25%

Guanajuato Sí Sabe 

es la principal razón 

de su visita

Con quién viaja

Se hospeda en

Amigos

100% 99%

Retorno Recomendación23%
Recomendación

Gasta

Se queda en

la ciudad:

Medio en el que 

escucho o vio 

información del 

evento

$ 1,105.29 $1,764.14 $ 1,801.00

1.51 
días*

NA
5.62

hrs .

Índice de Satisfacción

*Dato proporcionado por Datatur.

4%

6%

Menú del Visitante IRAPUATO

Sí 75%

90%

Festival-Cultura

8.2 

Rest- Comidas-Cenas

7.9

Pareja

26%

Familia

30%

Qué agregaría o quitaría

+
Nada/Todo bien      42% Nada/Todo bien 95%

Mayor difusión      19% Bajar sonido        4%

Más expositores  9% Bajar precio      4%-
Hotel Local Excursionista

Hotel Casa de Familiares

De dónde viene

Excursionista Local Turista
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Irapuato

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

59%

Asistentes a 
los eventos

Ocupación 
Hotelera  
promedio

Derrama 
Económica 
generada por los 

asistentes

31 de mayo al 8 de junio

3 mil 171
$1 millón 

992 mil pesos

Dirección General de Planeación  / Dirección de Información y Análisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.Perfil del Visitante Guanajuato Sí Sabe  2014



Indicadores de la Actividad Turística

Irapuato
Indicadores de la Actividad Turística

Semana Internacional de la Gastronomía 
Irapuato

Indicador

Semana Internacional de la Gastronomía

2013 2014

Variación 1 al 9 de junio 31 de mayo al 8 de junio

Llegada de turistas 6,644 9,087 37%

Turistas Noche 9,302 12,721 37%

Ocupación 49% 59% 20%

Estadía 1.40 1.40 0%

Densidad 1.53 1.48 -3%
Fuente: Datatur-Sectur

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

Dirección General de Planeación  / Dirección de Información y Análisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.Perfil del Visitante Guanajuato Sí Sabe  2014



Secretaría de Turismo
Dirección General de Planeación

Dirección de Información y AnálisisPerfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014

2ª Semana Internacional de 

la Gastronomía

Destino: León
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44% 56%

33 años
3,781  asistentes

354 153

Querétaro 63%

Nuevo León 13%

Aguascalientes 6%

Irapuato       43 %

Celaya      14%

Pénjamo     14%

Universidad              58%

Posgrado             17%

Preparatoria 14%

29%67%

Quién nos visita De dónde viene

C D D+

24%
22%

20% Estudiante                         32%

Empresario                   16%

Empresa privada      14%

Fuente: AMAI

28%

25%75%

Guanajuato Sí Sabe 

es la principal razón 

de su visita

Con quién viaja

Se hospeda en

Amigos

100% 99%

Retorno Recomendación27%

Internet

Gasta

Se queda en

la ciudad:

Medio en el que 

escucho o vio 

información del 

evento

$ 2,199.44 $ 340.00 $ 1,753.52

1.26 
días* NA

5.83 
hrs .

Índice de Satisfacción

*Dato proporcionado por Datatur.

3%
11%

Menú del Visitante LEÓN

Sí 81%

Variación

2013

86%

Festival-Cultura
7.9

Rest- Comidas-Cenas
8.4

Compañeros escuela

16%

Familia

20%

Qué agregaría o quitaría

+
Nada/Todo bien     29% Nada/Todo bien 90%

Más expositores  23% Música inapropiada 1%

Mayor difusión  16% Bajar precio            2%

-

42%

-13%0%-11%

-12%

17%
-12%22%

-11%

78%

-44%

-9%

-7%

3%

-16%

-30%18%

-5% --10%

12%

53%

2%

64%

-33%

1%

NA

-33%

473%

131% -58%

6%

47%341%

225%

-45%

-7%

NA

72%

NANA-1%

67%90%98%

Argentina 100%

4%

NA

300%

Hotel Local Excursionista

Excursionista Local Turista

22
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León

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

43%

Asistentes a 
los eventos

Ocupación 
Hotelera  
promedio

Derrama 
Económica 
generada por los 

asistentes

31 de mayo al 8 de junio

3 mil 781 
$3 millones 

699 mil pesos

Dirección General de Planeación  / Dirección de Información y Análisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.Perfil del Visitante Guanajuato Sí Sabe  2014



Indicadores de la Actividad Turística

León

Indicadores de la Actividad Turística
Semana Internacional de la Gastronomía 

León

Indicador

Semana Internacional de la Gastronomía

2013 2014

Variación 1 al 9 de junio 31 de mayo al 8 de junio

Llegada de turistas 24,385 25,653 5%

Turistas Noche 30,969 32,580 5%

Ocupación 46% 43% -7%

Estadía 1.27 1.27 0%

Densidad 1.61 1.70 6%
Fuente: Datatur-Sectur

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.
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2ª Semana Internacional de 

la Gastronomía

Destino: Salamanca
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50% 49%

34 años

4,647  asistentes

112 74

Jalisco  50 %

Michoacán  50%

Celaya       33%

Irapuato      33%

León       33%

Universidad                  43%

Preparatoria             22%

Posgrado   14%

40%60%

Quién nos visita Tipo de asistente

D+ C- C

29%
24%

18% Estudiante                         26%

Empresa privada          16%

Empresario             11%
Fuente: AMAI

23%

Guanajuato Sí 

Sabe es la principal 

razón de su visita

Con quién viaja

Se hospeda en

Amigos

100% 100%

Retorno Recomendación
27%

Espectaculares / 

Programa del Evento

Gasta

Se queda en

la ciudad:

Medio en el que 

escucho o vio 

información del 

evento

$ 1,105.29 $ 151.90 $ 1,801.00

1.53 

días*
0.00 

días

5.67

hrs .

Índice de Satisfacción

*Dato proporcionado por Datatur.

2%

2%

Menú del Visitante SALAMANCA

Sí 80%

96%

Festival-Cultura

7.5

Rest- Comidas-Cenas

8.7

Familia

23%

Qué agregaría o quitaría

+
Nada/Todo bien     32% Nada/Todo bien 88%

Mayor difusión       22%

Tiempo duración

conferencias            2%
Más organización  10%

100%

Exposiciones          2%

Pareja

20%

-

Hotel

De dónde viene

Excursionista Local Turista

Dirección General de Planeación  / Dirección de Información y Análisis

Hotel Local Excursionista
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Salamanca

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

47%

Asistentes a 
los eventos

Ocupación 
Hotelera  
promedio

Derrama 
Económica 
generada por los 

asistentes

31 de mayo al 8 de junio

4 mil 647
$1 millón de 

pesos

Dirección General de Planeación  / Dirección de Información y Análisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.Perfil del Visitante Guanajuato Sí Sabe  2014



Indicadores de la Actividad Turística

Salamanca

Indicadores de la Actividad Turística
Semana Internacional de la Gastronomía 

Salamanca

Indicador

Semana Internacional de la Gastronomía

2013 2014

Variación 1 al 9 de junio 31 de mayo al 8 de junio

Llegada de turistas 1,774 1,990 12%

Turistas Noche 4,098 3,204 -22%

Ocupación 65% 47% -27%

Estadía 2.31 1.61 -30%

Densidad 1.34 1.42 6%
Fuente: Datatur-Sectur

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.
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2ª Semana Internacional de 

la Gastronomía

Destino: San Miguel de Allende
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52% 48%

40 años
1,407  asistentes

Universidad              51%

Posgrado             42%

Preparatoria  4%

Quién nos visita Tipo de asistente

C C+ D+

35%
29%

9% Empresario                         37%

Otro                                20%

Empresa privada      17%

Fuente: AMAI

26%

100%

Guanajuato Sí Sabe 

es la principal razón 

de su visita

Con quién viaja

Se hospeda en

Amigos

99% 100%

Retorno Recomendación

Gasta

Se queda en

la ciudad:

Medio en el que 

escucho o vio 

información del 

evento

$ 3,163.00 $ 475.00 $ 2,659.00

1.53 

días*
0.00 

días

7.34

hrs .

Índice de Satisfacción

*Dato proporcionado por Datatur.

13%
27%

Menú del Visitante SAN MIGUEL DE ALLENDE

Sí 88%

Variación

2013

60%

Festival-Cultura

8.3

Rest- Comidas-Cenas

8.8 

Familia

24%

Qué agregaría o quitaría

+Nada/Todo bien     33% Nada/Todo bien 88%

Mayor difusión       16% Espacios reducidos 2%

Más Organización 16% Bajar precio 2%

-

338 203 22

Querétaro 37%

Ciudad de México   23%

Nuevo León    10%

Celaya   39%

León   22%

Irapuato 17%

España 100%

36%
60%

4%

Pareja

36%

39%

Recomendación

-12%
17%

-25% 45% 50%

5%

34%

-43% 4%

-16%

-4%-5%

1% 2%

-15%

45%

-55%

95%

NA

-48%

7%

36%

-32% 3%

100%

212%

64% -43% 159%

-3%
NA

2%

128%

-16%

43%

131%

-56%

NA

-22%
120%
467%

NA

NANA

-7%

OTRO:  Chef

Hotel Local Excursionista

Hotel

De dónde viene

Excursionista TuristaLocal
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San Miguel de Allende

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

36%

Asistentes a 
los eventos

Ocupación 
Hotelera  
promedio

Derrama 
Económica 
generada por los 

asistentes

31 de mayo al 8 de junio

1 mil 407
$2 millones 

306 mil pesos
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Indicadores de la Actividad Turística

San Miguel de Allende

Indicadores de la Actividad Turística
Semana Internacional de la Gastronomía 

San Miguel de Allende

Indicador

Semana Internacional de la Gastronomía

2013 2014

Variación 1 al 9 de junio 31 de mayo al 8 de junio

Llegada de turistas 6,919 7,597 10%

Turistas Noche 10,932 11,548 6%

Ocupación 37% 36% -3%

Estadía 1.58 1.52 -4%

Densidad 2.06 2.12 3%
Fuente: Datatur-Sectur

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.
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2ª Semana Internacional de 

la Gastronomía

Destino: Silao
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50% 50%

39 años
3,000  asistentes

Universidad              51%

Preparatoria             21%

Posgrado     12%

Quién nos visita Tipo de asistente

C D+ C-

33%
21%

20% Empresa privada               26%

Empleado de Gobierno  21%

Ama de casa              12%

Fuente: AMAI

12%

18%82%

Guanajuato Sí Sabe 

es la principal razón 

de su visita

Con quién viaja

Se hospeda en

Amigos

99% 99%

Retorno Recomendación

Gasta

Se queda en

la ciudad:

Medio en el que 

escucho o vio 

información del 

evento

$ 722.15 $ 1,055.30

1.35 

días*

3.71

hrs .

Índice de Satisfacción

*Dato proporcionado por Datatur.

6%94%

Menú del Visitante SILAO

Sí 92%

Variación

2013

Rest- Comidas-Cenas

8.6 

Familia

56%

Qué agregaría o quitaría

+Nada/Todo bien     31% Nada/Todo bien 90%

Mayor difusión       22% Tanta formalidad     2%

Música en vivo         4% Había moscas        2%

-

Pareja

15%

37%

Recomendación

300 2,700

Ciudad de México  33 %

Jalisco  17%

Tamaulipas  17%

León       35 %

Guanajuato     25%

Irapuato      17%

90%
10%

-16%

0%

NA

-6%

NA

NA

43%
-2%

-13%

NA NA

-13%

NA

NA
112%

21%

-19%
143%

91%

-43%
31%

-19%

-6% 40% -17%

11%

-6%

70%

24%

NANA

9%

-25%

-2%

-1%-1%

37%

-5%

24%

NA

50%

Hotel Excursionista

Hotel Casa de

Familiares 

y amigos

De dónde viene

Excursionista Turista



Secretaría de Turismo
Dirección General de Planeación

Dirección de Información y AnálisisPerfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014

Silao / PGB

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

52%

Asistentes a 
los eventos

Ocupación 
Hotelera  
promedio

Derrama 
Económica 
generada por los 

asistentes

31 de mayo al 8 de junio

3 mil
$3 millones 

158 mil pesos
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Indicadores de la Actividad Turística

Silao

Indicadores de la Actividad Turística
Semana Internacional de la Gastronomía 

Silao

Indicador

Semana Internacional de la Gastronomía

2013 2014

Variación 1 al 9 de junio 31 de mayo al 8 de junio

Llegada de turistas 2,109 5,012 138%

Turistas Noche 5,883 6,866 17%

Ocupación 79% 52% -34%

Estadía 2.79 1.37 -51%

Densidad 1.08 1.67 55%
Fuente: Datatur-Sectur

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.
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2ª Semana Internacional 

de la Gastronomía
Destino: San Francisco del Rincón
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26% 73%

40 años

359  asistentes

Universidad              73%

Posgrado 12%

Secundaria     6%

Quién nos visita Tipo de asistente

C C- D+

45%
25%

15% Empresario                        42%

Empresa privada           18%

Ama de casa              15%
Fuente: AMAI

26%

100%

Guanajuato Sí Sabe 

es la principal razón 

de su visita

Con quién viaja

Se hospeda en

Amigos

100% 97%

Retorno Recomendación

Gasta

Se queda en

la ciudad:

Medio en el que 

escucho o vio 

información del 

evento

$ 1,300.00 $ 300.00 $ 1,032.73

1.72 

días*
NA

3.00

hrs .

Índice de Satisfacción

*Dato proporcionado por Datatur.

3%
35%

Menú del Visitante SAN FRANCISCO DEL RINCÓN

Sí 92%

62%

Festival-Cultura

8.3

Familia

54%

Qué agregaría o quitaría

+
Nada/Todo bien     35% Nada/Todo bien 94%

Mayor difusión       18% Bajar precio             3%

Variedad alimentos 9% Gente que no sabe 

organizar                 3%-

Pareja

11%

17%
Recomendación

31 105

Ciudad de México  33 %

Jalisco  33%

San Luis Potosí  33%

León       70 %

Cuerámaro 10%

Salamanca      10%

77%23%

Excursionista TuristaLocal

Hotel

Hotel Local Excursionista

De dónde viene
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San Francisco del Rincón

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

23%

Asistentes a 
los eventos

Ocupación 
Hotelera  
promedio

Derrama 
Económica 
generada por los 

asistentes

31 de mayo al 8 de junio

359
$220 mil 983 

pesos
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Indicadores de la Actividad Turística

San Francisco del Rincón

Indicadores de la Actividad Turística
Semana Internacional de la Gastronomía 

San Francisco del Rincón

Indicador

Semana Internacional de la Gastronomía

2013 2014

Variación 1 al 9 de junio 31 de mayo al 8 de junio

Llegada de turistas 375 360 -4%

Turistas Noche 596 612 3%

Ocupación 23% 23% 3%

Estadía 1.59 1.70 7%

Densidad 2.11 1.84 -13%
Fuente: Datatur-Sectur

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.
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Perfil Etnográfico
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Lic. Roberto W. Cárdenas Hernández, 

Director General de Planeación 

rcardenas@guanajuato.gob.mx 

Mtra. Claudia Ávalos Betancourt, 

Directora de Información y Análisis

cavalosb@guanajuato.gob.mx

Lic. Irazema Álvarez Pérez, 

Coordinadora de Estadística e Información

ialvarezp@guanajuato.gob.mx

Mtra. Adriana Jardon Salazar, 

Jefe de Investigación y Análisis de Mercado

ajardon@guanajuato.gob.mx

Dirección
Blvd. Vasco de Quiroga # 101, Torre Nissan 8º piso

Col. Los Gavilanes, C.P. 37120, León, Guanajuato

Tel. (477) 10 41 4 00

Lic. Alejandra López Ladrón de Guevara,

Asistente de Investigación de Mercados y Análisis

alladron@guanajuato.gob.mx

Lic. Regina Loya Plascencia,
Auxiliar de Investigación de Mercados y Análisis

rloyap@guanajuato.gob.mx

Contacto
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