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DEMOGRAFICOS

50% de los asistentes son
hombres

50% de los asistentes son
mujeres

lpnd
El 36% tiene ingresos de
$15,000 a $139,000

\' 15% procedencia
Nacional

85% procedencia
Estatal

La edad promedio es de
38 afios

El 51%
tiene grado
Universitario

30% Empleado
privado
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TURISMO EN Parque Guanajuato Bicentenaria: MERCADOS EMISORES

X

Top 5

15% 85%

Nacional Estatal
Michoacan 19% Lebdn 42%
Ciudad de México 19% Irapuato 16%
Querétaro 15% Silao 12%
Nuevo Leodn 12% Guanajuato 8%
Jalisco 8% Salamanca 6%
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TURISMO EN Parque Guanajuato Bicentenario:

PLAN DE VIAJE
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segun metodologia SECTUR bajo escala Excelente (10), Bueno (9), Regular (8),
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SATISFACCION
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SATISFACCION
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IMPACTO DE MEDIOS
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5%

Hotel

Artesaniasy Hospedaje A&B

Souvenirs 23% 10%
26%
Z — T~ N
N
AN $769.44

3.30 dias

5% Ti(

Casa familiares /
Amigos
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AN
$1,275.72 \ i
1.34 dias*

GASTO Y ESTADIA

& — e —
N P

T
® $321.31
90% 'M 5.74 hrs

Excursionista

Compras A&B Esparcimiento
53% 27% 20%

-------

El 10% de los Turistas
gue visitaron el PGB se
hospedaron en:

+ Guanajuato 40%
* Ledn 35%
+ Silao 15%
* lrapuato 10%
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Instagram: En eventos crear
“ Historias” que den a Dar seguimiento a 1 recorrido de

Reputacion en Google: Prestar
atencion en la reputacion sobre los
comentarios que se hacen

conocer poco a poco parte del
evento para captar posibles
asistentes

escuelas en el que se evidencie a
través de redes sociales la experiencia
del grupo en el PGB. 9
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8 10

Reforzar y dar a conocer cada
una de las areas con las que
cuenta el PGB ya que hay
personas que no saben aun los <
atractivos que ofrecen \

Agregar transporte desde
Guanajuato capital por lo menos
en fines de semana y dar a
conocer a los turistas el PGB
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Realizar eventos para

diferentes segmentos y
crear campafnas
segmentadas en redes
sociales

Crear un hashtag para el PGB de
acuerdo al concepto
“#DiviérteteAprendiendo”

12

Facilitar el servicio de pago con
tarjeta

\------
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\
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Considerar la variedad de los

alimentos que se venden en el

PGB, ya que todos los puestos
venden lo mismo

juato Bicentenario 2016 Secretaria de Turismo
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Indicadores de la
Actividad Turistica 2016
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264,285 Visitantes \s

Derrama Econdmica
$136,206,066

Gasto
Promedio
Distribucion Estadia Diario
Actual Actual Actual
Turistas en Hotel 1 a 5* 5.39% 1.34 $1,275.72
Familiares o amigos 5.39% 3.30 $769.44
Excursionistas 89.22% $321.31

Fuente: Sectur Guanajuato, Direccién de Informacién y Andlisis, Coordinacion de Informacién y Andlisis, Direccion de
Mercadotecnia del Parque Guanajuato Bicentenario,
Estudio del Perfil del Visitante al PGB 2016.

Perfil del Visitante al Parque Guanajuato Bicentenario 2016 Secretaria de Turismo Direccién General de Planeacién / Direccién de Informacion y Anlisis



Perfil del Visitante al PGB 2016
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50% de los 36% tiene ingresos

visitantes son  de $15,000 a

Hombres $139,000
51% 38 afios A 39688
Universidad

De dénde viene

85% Estatal 15% Nacional

Se hospeda en En qué viaja

85%
H .0
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'ﬂ' 5\ 7%
Hotel ~ Casa Familiares/ gycursionista Q
- Amigos s e
5% 5% 90% Autobus Rentado
Gasto y Estadia
m $1,275.72 $769.44 $321.31
1.34 dias* = 3.30 dias 3.95 horas
Hotel Casa quiliares/ Excursionista
*Estadia proporcionada por Datatur Am |g 0Ss
Experiencia en el PGB 98%
Satisfaccion
41% Sleste
d Pabellones Atracciones
' 5.4 veces 8.0 8.0
Recurrencia Instalaciones

Recomendacion
8.2
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Grupo
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Impacto en Medios

Propésito del viaje

31%
Visitar el
PGB

61%
Descanso/
Vacaciones

s

Visit6 otros lugares

A a 45% Si Guanajuato 63%
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40% Internet
Tipo de Visitante
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Mtra. Irazema Alvarez Pérez
Coordinadora de Estadistica e Informacion
ialvarezp@guanajuato.gob.mx

Mtra. Adriana Jardon Salazar
Jefe de Investigacion y Analisis de Mercado
ajardon@guanajuato.gob.mx

Lic. Roberto W. Cardenas Hernandez

Director General de Planeacion Mtra. Rosario Alvarez Macias
rcardenas@guanajuato.gob.mx Auxiliar de Investigacion de Mercados y Andlisis
malvarezm@guanajuato.gob.mx

Lic. Sarahi Martinez Hernandez
Asistente de Codificacion y Captura
kmartinezh@guanajuato.gob.mx

Mtra. Miriam C. Adame Alcaraz
Directora de Informacion y Analisis
madame@guanajuato.gob.mx
Lic. Luz Margarita Robledo Olivares
Analista de Estadistica
Imrobledo@guangjuato.gob.mx

\ Lic. Stephanige Gedillo Orozco

Analista de Informacion.

scedillo@gyénajuatchg\ob.mx Q

Rireccion
Parque Guanajuato Bicentenario, Carretera de Cuota Silao-
\ Guanajuato Km. 3.8, 36270 Silao, Gto
Teléfono 472 103 99 00 O

Perfil del Visitante al Parque Guanajuato Bicentenario 2016 Secretaria de Turismo Direccién General de Planeacion / Direccién de Informacion y Analisis



