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Observatorio en el marco de la sociedad contemporéneaJ
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*Declaracion Universal sobre la
Diversidad Cultural (2001)
*Agenda 21 de la Cultura (2004)

ml
! | *Convencion sobre la proteccion y 0
promocion de la diversidad de las
*Sociedad del Conocimiento expresiones culturales
v'CULTURA COMO FACTOR DE

DENTIDAD, COHESION SOCIAL Y

OBSERVATORIOS

NECESIDAD *Permite abordar la cultura como

INDICADORES sector estratégico
*Generacion de informacion

CONVERSION Y TRANSMISION DE
LA INFORMACION EN

\ CONOCIMIENTO A TRAVES DE LA /
la gestion del conocimiento en la ‘ GESTION Y USO EFICAZ
actividad gastronomico-turistica
adolece de organizacion y de
informacion confiable y expedita Py 2
para la toma de decisiones AMaforma opefa“\'
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» Generadores de
informacion (tecnoesfera)

» Se pretende que el
Observatorio se constituya
en unatecnoesferae

infoesfera

» Consumidores de
informacion (socioesfera)

» Intermediarios de la
informacion y la vuelven
accesible (infoesfera)
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Informacion
cuantitativa

Informacion
macro

TURISMO

Desde 2009 existe Comité
Técnico de Estadisticas
(SECTUR):

v'Estadistica basica

perfil turista internacional,
alojamiento,
transportacion, actividades
culturales y recreativas

v'Estadistica derivada
Cuenta Satélite (oferta 'y
utilizacion, consumo
turistico, cuentas de
produccion, personal
ocupado y formacion bruta
de capital fijo)

R | SECRETARIA
! -~ TURISMO

GASTRONOMIA

v'Existe informacion que
dé cuenta de ella

v'Aparece en los
documentos de manera
tangencial

v'Se ubica como un
servicio del “producto
turistico”

v'Tiene estatus marginal
dentro del Turismo
Cultural

v'Subsumida al giro de
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Informacion

cuantitativa

y cualitativa
escasa

Informacion
relativa a
higiene

los Restaurantes

—= Guenta Satefite del Turismo

@Data lur de Moo

CERTEZA ESTRATEGICA =
e Metodologia
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Observatorios
Turistico-
Gastronémicos

» Observatorio Turistico del
Peru
» Observatorio Turistico de
Lanus (Arg)
» Observatorio Turistico de
Guadalajara (en proyecto)

» Observatorio Turistico de
QR (en proyecto)

Espaia:

* Observatorio del Consumoy

Distribucion Alimentaria

* Observatorio Gastrondmico

de la Tabacalera

* Observatorio del Mar

* Observatorio Agroalimentario

de precios de Catalufia

* Observatorio Espafiol del mercadd

del vino

Predominan en Europa, organizaciones
ciudadanas, enfocados a un producto,
dirigidos a la promocién

Observatorios
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Observatorio Turistico
de Guanajuato (2009)

Culturales

» Consejo Nacional de la
Cultura y las Artes (Chile)

* Observatorio Cultural con
Orientacion Bibliotecolégica y
Promocion de la Lectura (Arg)

» Observatorio Cultural de
Buenos Aires (Arg)
* Observatorio de Cultura
Urbana de Bogota (Col)
* Observatorio OIC (Arg)
» Observatorio de Politica

Cultural de Sao Paulo (Bra)

» Sistema de Informacion
Cultural (Mex)

» Observatorio de Politicas

* Culturales UACM (2011)

+

Observatorio de la
Alimentacién UAM (2014)

» Los observatorios culturales cobran sentido ante el papel creciente de la informacion, ante

la necesidad de toma de decision para la generacién de programas, planes y politicas asi
como de desarrollar un sistema de indicadores
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PARTICIPACION AGENTES PROMOTORES
EN LA GENERACION DE INFORMACION

PARA QUE:

« Toma de decision publica,
Informa

QUE MIDE:

* Participacion ciudadana,
programas (salud, turismo,
economia)

AGENTE:

« Instituciones de Gobierno

TIEMPO ACTUACION

» Corto y Mediano plazo

1 4

ACADEMICO | PUBLICO

PARA QUE:

« Comprender, investigar, formar
QUE MIDE:

* “Todo”

AGENTE:

* Universidades

TIEMPO ACTUACION

» Largo plazo

PARA QUE:

« “Transformacion, cambio
condiciones

QUE MIDE:

* Proceso social

AGENTE:

» Organizaciones ciudadanas

TIEMPO ACTUACION

» Mediano-largo plazo

PARA QUE:

* Vender, rentabilizar
QUE MIDE:
 Consumo
AGENTE:
 Empresas
TIEMPO ACTUACION
« Coyuntura
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CAMPO ] NIVELES DE
i PROBLEMATICO @ : . INTERVENCION
Gastronomia como Registros, catalogos de
bien patrimonial alimentos tradicionales, ) )
. o préacticas, caracterizaciones DIFUSION Y VINCULACION
t Gastronomia turistica
Productos alimenticios Consumos DOCENCIAY FORMACION
industrializados (encuesta) Empleo e ingreso @
Seguridad alimentaria Mercado, segmentos GESTION DE JNFORMACION
(cruzada contra el hambre ( ] \ INVESTIGACION
ASESORIA

Nuevos producto

—
N\ /

AGENTES
. PROMOTORES

Instituciones Sector empresarial
Gubernamentales Universidades

Organismos Internacionales Organizaciones ciudadanas
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MARCO INSTITUCIONAL DEL OBSERVATORIO

Facultad de Turismo
y Gastronomia

W

» DOCENCIA:

= Licenciatura

= Posgrado

= Actualizacion profesional

INVESTIGACION 4

= Diversas tematicas
(epistemologia del turismo,

sustentabilidad, gastronomia)

CONSULTORIA
= Instituciones publicas y
empresas

Turismo y Educacién

Trabajo '

interdiscipli
nario

Observatorio
Gastronomico del
Estado de México

Contribucion
a objeto
comun

Plataforma
de actuacion

Soporte
académico

CiETuRt

oSS S T

Cuerpo Académico “Alimentos, Cultura
y Sociedad”
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Constitulr
e Generar

* Produclry facliitar

ConeNCanto




1. Construccion
de conocimiento

2. Acciones
Aplicadas

3. Visualizacion
de Tendencias
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« Valoracion
funcional

* Valoracion

significativa + Metodologias
cualitativas y
cuantitativas
(encuestas,
etnografias,
entrevistas,

observacion)

 Estudios de
mercado

» Caracterizaciones
sensoriales

disciplinario aplicado
* Aporte ala * Turismo
investigacion béasica * Industria alimentaria

- — ZL
« Aporte al campo nllmentaclon + Aporte al conocimiento

* Valoracion
formal

» Desde su orientacién académica y social, el Observatorio Gastronomico del Estado de México se orienta a la

tematica de la cultura alimenticia y, en especifico, dese dos entradas: como bienl y como recurso patrimonial



A

A\ )§ Universidad Autonoma del Estado de México - —
el UAEM CII: | UR

- Metodologia

TIPO DE ESTUDIO

Estudio sobre la aceptaciony
preferencia de licores artesanales
producidos en el Valle de Toluca.

Caracterizacion fisicoquimica y
sensorial de licores de frutas
tradicionales del Estado de México

JUSTIFICACION. Producto que
envuelve una amplia tradicion, usa
ingredientes locales, se produce de
manera semi-artesanal, estd en
peligro de desaparecer y en sus
procesos de elaboracidn existe una
veta tecnoldgica concerniente el
afiejamiento del producto en barrica
de roble

Estudio regional: Toluca, Metepec,
Calimaya y Tenangoo del Valle

« Caracterizacion
olfatométricay sensorial de
los compuestos
responsables de aroma en
licor artesanal de manzana

- Aporte campo disciplinario

» Autenticidad y
unicidad deproducto
patrimonial

- Aplicacién practica

« Autenticidad y
unicidad del producto
patrimonial

e Certificaciones,
denominaciones de
origen
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- Metodologia

 Evaluacion sensorial

TIPO DE ESTUDIO

Estudio sobre la preferencia de tres
tipos de mole rojo (casero en polvo,
pasta y Dona Maria en pasta) a través
de una prueba afectiva de
preferencia.

Estudio de sabor entre un café
elaborado con Nescafé clasico y otro

con Nescafé molienda mediante el SPTITIT
uso de una prueba discriminativa - Aporte campo disciplinario

triangular

* Estudios de marketing de la
alimentacion

Estudio sobre el sabor de Coca-Cola
Original y Coca- Cola Zero, por medio

de una prueba sensorial pareada - Aplicacion practica

« Consumo de alimentos
industrializados



//localhost/Users/apple/Documents/UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MEXICO/Informe 2014-A/Observatorios SMiguel/Presentacion SMiguelA/Estudio Preferencia Mole.pptx
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- Metodologia

» Georreferenciacion de la ofertay
consumo de Productos Alimenticios
Industrializados en la Ciudad de

Mapeo, registro y caracterizacion de Toluca

la oferta y consumo gastrondmico de

la ciudad de Toluca orientado al
turismo. « Etnografias

TIPO DE ESTUDIO

* Encuestas

: - Aporte campo disciplinario
JUSTIFICACION. No existe una

georreferenciacion del municipio de

Toluca centrado en la oferta * Geografia del marketing
gastrondmica orientada al turimo, lo
cual resulta relevante debido a que se » o o

. - Aplicacion practica
han encontrado correlaciones entre la
geografia, los habitantes y aspectos

tales como gasto, factores de » Generacidon de mapas, estadisticas
localizacién y acceso y consumo gastronomico turistico
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Observatorio Gastronomico del Estado de México

INTEGRANTES } Investigadores con perfil interdisciplinario y maximo nivel académico

» Andrés Lopez Ojeda. Doctor en Ciencias Antropologicas (UAM)
» Dra. Veronica Daniela Barrera Garcia. Doctora en Ciencias de los
Alimentos (Universidad de la Borgofia, Francia)

» Hector Javier Favila Cisneros. Doctor en Antropologia Fisica (ENAH)
» Felipe Carlos Viesca. Doctor en Administracion (Uiberoamericana)
» Baciliza Quintero Salazar. Doctora en Bioteconologia (UNAM)

ML distintos grupos de interés: empresarios, instituciones publicas,

académicos, estudiantes
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de la Revista Culinaria



